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1. Общие сведения 
1.1. Полное и краткое наименование информационной системы
Полное наименование системы – Корпоративный сайт «ООО Юрал»
Краткое наименование системы - «Сайт», «Система».

1.2 Наименование предприятия Заказчика Системы и его реквизиты
Заказчик – ООО «Юрал» 
Реквизиты: 
	НАИМЕНОВАНИЕ
	Общество с ограниченной ответственностью "Юрал"

	СОКРАЩЕННОЕ НАИМЕНОВАНИЕ


	ООО "Юрал"

	ЮРИДИЧЕСКИЙ АДРЕС:
	

	ФАКТИЧЕСКИЙ АДРЕС:
	

	ИНН/КПП
	

	ОГРН
	

	ОКПО
	

	ОКАТО
	

	ОКТМО
	

	ОКВЭД
	

	РАСЧЕТНЫЙ СЧЕТ
	

	БАНК
	

	КОР/СЧЕТ
	

	БИК
	

	ГЕНЕРАЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР
	


1.3 Перечень документов, на основе которых создается Система

- Договор №010 от «15» января 2017 г. И приложения к договору (ТЗ). 

- Бриф на разработку дизайна сайта. 

- Переписка между Сторонами. 

1.4 Ориентировочные сроки начала и окончания работ по созданию Системы
Определяются по согласованию сторон.  
       Дата начала: 15 января 2017 г.

       Дата окончания: 15  февраля 2017 г.

 1.5 Основные сведения о предприятии Заказчика 

        ООО "Юрал" является дилерской  компанией г. Москвы. 
Основной вид деятельности компании: 
- Продажа промышленных парогенераторов электродного и ТЭН’ового типа.

- Продажа промышленных паровых котлов работающие на жидком или газообразном топливах, реже – на твердом .     

-  Продажа системы подготовки воды для промышленного и крупно бытового 
применения: фильтры механической очистки различных типов, смягчители, обезжелезиватели, фильтры для коррекции воды, химреагентные системы корректировки состава питательной воды, деаэраторы.
-  Продажа дополнительного оборудования: горелки, теплообменники, пароконденсатное и котельное оборудование, очистка и подготовка воды, химреагенты и оборудование для промывки котлов.
Компания ведет свою деятельность по всей России и за рубежом. 

       2. Назначение и цели создания Сайта

         2.1 Назначение Сайта


Основным назначением Сайта является создание официального представительства компании Заказчика в сети Интернет. 
         2.2. Цель создания Сайта


 Целью создания Сайта является обеспечение информационного присутствия компании в сети Интернет, привлечение клиентов путем предложения через сайт посетителям оптимального оборудования по привлекательным ценам. Продажа товаров через сеть интернет. 
         2.3 Целевая аудитория Сайта


Целевая аудитория Сайта представлена следующими группами пользователей: 


- деловые партнеры;


- потребители продукции;

- директора;


- технические работники

         2.4 Основные задачи Сайта 
         Сайт должен обеспечивать реализацию следующих задач:

1) Имиджевая


Сайт является «лицом» Торговой марки «Юрал » в интернет и    

  должен:

· идентифицировать «Юрал » как ТМ, которая продает качественное оборудование по доступным ценам. 
·   поддерживать образ:

 - о международной ТМ;

- о успешной ТМ;

- о ТМ, обладающей хорошей репутацией;

- о ТМ, имеющей опыт ведения бизнеса во всем мире, способной приносить прибыль в условиях высоких рисков.


2) Информационная 

Сайт должен предоставлять пользователям доступ к информации:

· о продаваемой продукции;
· о географии распространения продукции;
· о действующих акциях ТМ;
· о новостях и событиях;
· о партнерах.

          2.5 Конкуренты и их сайты

Ссылки на сайты
2.6 Языковые версии

- Русский
        2.7 Адрес существующего сайта

- www.ural.ru 
        2.8  SEO анализ на начальном этапе создания сайта

Необходимо сделать  SEO- анализ перед созданием сайта для дальнейшего продвижения и изначально правильного составления плана контента на разрабатываемом ресурсе (смотреть «27122016 План работ по SEO для ООО ЮРАЛ») 
3. Требования к разрабатываемому сайту

3.1 Требования к дизайну

3.1.1 Требования к стилистическому дизайну Сайта

Стилистическое оформление Сайта должно соответствовать корпоративному стилю компании и использовать его цветовые схемы, графические элементы (логотип) и шрифты. 
3.1.2 Требования к схематическому дизайну сайта

Схематический дизайн сайта подразумевает под собой расположения блоков на главной странице сайта (см. Рисунок 1)
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Рисунок 1 – схематический дизайн сайта главной страницы.

Возможны корректировки или изменения некоторых блоков в ходе работы. 

3.1.3 Требования к графическому дизайну Сайта 
· Для отображения желания клиента смотреть “Бриф на разработку сайта” прикладываемого к ТЗ.

· В дизайне Сайта следует использовать красный и серый (используемый в логотипе) цвета.
· Дизайн Сайта должен быть лаконичным и в то же время выглядеть стильно, современно, строго. Дизайн должен показать солидность компании. 
· Приветствуется использование небольших, но стильных графических элементов (пиктограмм) в оформлении контента Сайта.

3.1.4 Визуальное представление Заказчика о дизайне 
разрабатываемого сайта
Интереснее всего – живенько, хотя и перегружено «акциями» - но, это специфика бизнеса

www.obi.ru

Аналогично, но менее привлекательно – «стремные» цвета

http://www.ikea.com
Все понятно, но скучный дизайн. 

У всех троих - минимум «сайтовой» графики, белый фон, простые картинки и иконки, крупный шрифт – акцент на товаре, его представлении, а не на «спецэффектах» и «графике» самого сайта.

Детальный обзор в разработке сайта смотреть в документе:  “Бриф на разработку дизайна сайта”.

- Мобильность – самое важное!

- Современный внешний вид с минимумом бахвальства искусством сайто-дизайна и максимумом «юзабилити».

- Приятность пользования, современная модность. Еще раз подчеркну – «скромная и деловитая модность». 

Отзыв заказчика о дизайне другого сайта: 

Описание другого сайта 
3.1.5 Требование к цветам
Цвета – схожие с нынешней палитрой  … возможно стоит нынешний «кровавый красный» заменить таким - http://www.color-hex.com/color/ff3333
3.1.6 Требование к дизайну “Шапке сайта” (Header)

В шапке должны присутствовать логотип, номера телефонов, возможно форма поиска каталога по сайту. 
3.1.7 Требование к дизайну меню сайта 
Меню

Описание: Визуально отличаются в «Левом меню» разделы именно Каталога товаров – отличается от Вспомогательных страниц, типа «Контакты», «О Компании», «Рекомендации», «Часто задаваемые вопросы» и пр.
Принцип работы технически: 

Сейчас есть «Стартовое» - на него выводит http://propar.ru/ - это фактически «раскрытое» Левое меню.

Есть где-то в недрах сайта – «Популярное меню» - это страница «раскрутки» - то, куда иногда попадают люди – напоминает Стартовое, но там только самые популярные товары.

Нынешнее «Левое меню» - фактически двухуровневое – устраивает, хотя во многих случаях целесообразно одноуровневое, но, вероятно, стоимость переделки будет неоправданной на данном этапе. Однако, если переделка будет «жизненно -необходима» - будем рассматривать вопрос переделки двухуровневого в одноуровневое.

 
Приоритет: Создание одноуровневого меню
3.1.8 Требование к дизайну меню на ПК версиях

Для настольных компьютеров, ноутбуков можно оставить структуру и способ представления «как есть» (т.е. «всегда висит»), а также есть вероятность рассмотреть меню,  плавающее за пользователем, способом вызова его по необходимости.  
3.1.9 Требование к дизайну меню на мобильных версиях

Описание: Адаптивность для «смартфонов» сделать  как на рисунке 2. 

Тут рисунок    
Рисунок 2 – Пример адаптации главной страницы сайта к мобильным устройствам

Принцип работы технически: При нажатии и на кнопку «каталога», он выдвигается вниз, становится наименование красным цветом и пользователь должен выбрать раздел интересующего его каталога. При нажатии на необходимый раздел, он загорается красным, после чего происходит переход на необходимый нам раздел/подраздел. 
3.1.10 Требование к организации блоков страниц каталога

В целом устраивает. Желаемая схема мало чем отличается от нынешней и выглядит так: …

+) ЛОГО + Заголовок-1

+) Лента с фото и/или ссылками на видео

В ленте могут быть и фото-ссылки на сторонние видеофайлы – предполагаем, хранить в YouTube.com , а не на сайте. Навигация по ленте – стрелками «право-влево».

3.2  Требование к слайдеру (лента) 

Описание: Необходимо сделать слайдер/ картинка на главной странице, чтобы была возможность для посетителей сайта сделать сезонное предложение, акции, скидки т.д.
Принцип работы технически: Необходимо сделать так, чтобы была возможность быстрой замены надписи и картинки на необходимые через панель управления. 

 
3.3 Требование к контенту сайта

3.3.1 Требование к шрифтовому оформлению сайта
· Основными шрифтовыми гарнитурами корпоративного стиля компании является гарнитуры Palatino Linotype и Georgia.

· Шрифты, используемые для оформления текстовых материалов Сайта, не должны противоречить корпоративному стилю компании. В случае отсутствия необходимых шрифтов на компьютере пользователя необходимо предусмотреть использование стандартных групп шрифтов браузеров (Times New Roman, Times, Serif) таким образом, чтобы замена шрифтов соответствующей группы не приводила к визуальному искажению текста. 

· Размер (кегль) шрифтов должен обеспечивать удобство восприятия текста при минимально допустимом размере экрана. 

3.3.2 Требование к таблицам

Таблицы должны быть просты и четко передавать необходимую информацию посетителю сайта. Таблица должна быть адаптирована к мобильным устройствам. 

3.3.3 Требование к системе управления контентом сайта через 
панель управления

Для удобства работы с таблицами, необходима административная панель, в которой возможно ее зарисовать (создать), заполнить, выделить жирным/курсивным и любой цветовой гаммой все необходимые элементы, а так же возможность добавления ее на страницу в 2-3 клика. 

При создании таблицы необходимо возможностью устанавливать количество строк и столбцов

Строк м.б. много – 5, 10, 20, 30 

Столбцов – 2, 3, 5 – не более

Необходима возможность добавления различных картинок (любых размеров/ возможность установить размер) в любую часть страницы через административную панель. А также возможность добавления ссылок на скачку прикрепленных файлов

Типы файлов – ворд, эксель, пдф, картинки. 
Возможность редактирования текста с возможностью форматирования типа «ворд»

Текстовое поле с возможностью «читать далее» - чтобы не нужно было проматывать все текстовое поле, чтобы, например, добраться до таблицы.

Текстовое поле должно предусматривать типовой Заголовок-2 … или же его можно реализовать «вручную» средствами форматирования текста блока.

+ Добавление картинок с объявлением на страницу

- примерно как тут – с особым дизайном – иконкой, надписью «внимание»

            3.3.4 Требования  к контенту и наполнению Сайта

Первичная разработка и верстка контента (информационного содержимого) Сайта должна производиться силами Исполнителя при непосредственном участии Заказчика. Заказчик предоставляется все необходимые Исполнителю текстовые и графические материалы, а  также комментарии, касающиеся их содержания, объёма, оформления и размещения. 

Контент будет взят со старого сайта и заполняется в дальнейшем после разработки Заказчиком. С Исполнителя требуется тех. поддержка в течении месяца, для дальнейшей помощи над разработанным сайтом необходимо заключить договор на техническую поддержку сайта. 

       
3.3.5 Требования к системе управления контентом Сайта

Система управления контентом Сайта должна обеспечить администратору сайта возможность выполнения следующих действий: 

· Добавление и удаление текстов (статей)

· Редактирования текстов (статей)

· Добавление и удаление новостей и анонсов;

· Управление отображением новостей и анонсов;

· Добавление и удаление продукции в каталоге

· Редактирование контента любых страниц сайта через панель управления

· Добавление и удаление из галереи фотографий

· Редактирование мета - данных разделов (служебная информация для улучшения индексации Сайта поисковыми системами). 

Для данного проекта будет использоваться система управления сайтом CMS WordPress. Она хорошо подходит для данного проекта и выполняет все требования Заказчика. 

Изменение дизайна и структуры Сайта, а также доработка существующего и создание нового функционала должны происходить в рамках процедур поддержки сайта Исполнителем либо в соответствии с отдельными договорами на указанные виды работ. 

3.3.6 Требования к компоновке страниц Сайта

· Компоновка страниц Сайта должна обеспечивать автоматическое масштабирование страниц в зависимости от ширины рабочего поля браузера пользователя.

4 Требования к средствам просмотра Сайта

Сайт должен обеспечивать корректное отображение данных в следующих браузерах:

· Opera 
· Mozilla Firefox 
· Google Chrome 
      И в других современных браузерах.
5 Требование к системе управления CMS сайта 

Для создания данного Сайта требуется CMS способная выполнить все требования заказчика или хотя бы часть, но с доработкой программиста. 
Данная CMS должна быть структурирована так, чтобы выполняла задачи:

-  Обеспечить Пользователю возможность корректировать содержание 
определенных полей на сайте используя «формы».

- Обеспечить Пользователю возможность корректировать взаимное положение определенных полей на определенных страницах используя «формы».

- Обеспечить пользователю возможность создавать определенные страницы по Шаблону используя «формы».

-  Создание шаблонов  Страниц Каталога + возможность прописывать их в Левом Меню и Главном Каталоге + Необходимая коррекция Левого Меню и Главного Каталога.

-  Возможность коррекции полей «вездесущих элементов», и «зашитых страниц» («Контакты» и пр.).

-  Возможность редактирования Шаблона Актуального Каталога.

Подробные комментарии заказчика:
Страницы и поля, которые необходимы для редактирования 

Имеются в виду страницы, структура которых задается «разово» вебмастером и само ее создание не попадает в зону ответственности ЦМС, однако некоторые или многие значения полей нужно корректировать оперативно и поэтому эти элементы должны учитываться ЦМС.

Ниже приведен перечень «зашитых в сайт» Локальных Полей и перечень того, что желательно в них корректировать с помощью ЦМС.

- Страница Контакты: 

- Контактная информация (значения полей таблицы)

- С кем контактировать (все поля таблицы)

- Реквизиты (все поля таблицы)

- Схема проезда (текстовое описание)

Внимание! Данную информацию, возможно, представить в более современном стиле и виде на сайте для пользователей. 
- Стартовая Страница (СС)

- Редактирование разделов, пунктов, подпунктов Главного Каталога (ГК) – см. отдельное описание редактирования Главного Каталога

- Редактирование информационных блоков внизу страницы, а именно: изменение количества этих блоков (ограниченное), изменение названия и текстового наполнение блоков.

- Страница Актуального Каталога (АК)

Страница важная, но не первостепенно. Поэтому, создание для нее Шаблона можно отложить на «второй этап».

Действия ЦМС:

- Создание новых «квадратиков»

- Редактирование названия старых» квадратиков

- Редактирование текстов «раскрывающихся окон», ссылок в них

 «Вездесущие поля» и их виды

Вездесущие Поля сопровождают Юзера практически на всех страницах, независимо от предназначения этих страниц.

Ниже приведен перечень Вездесущих Полей и перечень того, что желательно в них корректировать с помощью ЦМС.

1) Левое меню (ЛМ)
- Внесение новых разделов (пунктов, подпунктов)

- Редактирование названий разделов (пунктов, подпунктов),
 временное «отключение» разделов (пунктов, подпунктов), смена порядка следования разделов (пунктов, подпунктов) в ЛМ

- Перенос пунктов из раздела в раздел (подпунктов – из пункта в пункт)

- Прямое редактирование «привязки» подпункта к определенной странице.

… т.е. «куда я перейду, если нажму на эту ссылку»

2) Горизонтальное меню (ГМ)
Тоже самое что и в ЛМ, за исключением: фактически «разделов» в ГМ нет – есть пункты, которые несут в себе ссылку («Каталог», «Контакты» и пр.). Если со временем появятся подпункты – то уже они должны быть со ссылкой, а сами «пункты» ссылку утратят.

3) Шапка сайта (header)
- Смена баннера (фоновых картинок)

- Смена количества телефонных номеров под баннером и их «значения»

- Смена Лого (не обязательно)

4) Подвал

- Смена телефонов

- Добавление-убавление ограниченного числа пунктов (ссылок)

ПРИМЕЧАНИЕ к редактированию: 

Отдельно обращаю внимание на то, что: …

- «Заголовок» страницы, ее «название» НЕ обязательно дословно повторяются в соответствующих пунктах меню и ссылках.

- Пункты меню в Главном Каталоге и в Левом Меню – могут быть так же названы по-разному, хотя и будут вести на одну и ту же страницу.

5) Главный каталог 

Общее

Главный Каталог это несколько крупных блоков со ссылками выделенными «тематически». Выделение этих блоков НЕ отражается в Левом Меню. Более того – в Левом Меню свои собственные «разделы», которые по иному дробят Пункты и Подпункты.

Такую структуру желательно сохранить и в новом дизайне.

Отмечу, что в Актуальном Каталоге () – еще одно «свое собственное дробление».

Ссылки с Главного Каталога – одноуровневые – это разумно. Они ведут на «Уровень-1». Напомню, что в моем описании сам Главный Каталог, Левое Меню, Актуальный Каталог – считаются как «Уровень-0»
На первом этапе
- На первом этапе нужно чтобы я мог с помощью ЦМС вносить в уже готовые блоки новые Разделы и ссылки на Уровень-1 – собственно как сейчас есть.

На втором этапе программирования (или сразу!) 

- На втором этапе или сразу нужно иметь возможность с помощью ЦМС полностью редактировать Главный Каталог – в т.ч. создавать и корректировать Блоки.

Что такое «редактировать» Главный Каталог?

Еще раз уточню очевидное.

- Вносить новые Пункты в Разделы Блоков

- Переименовывать, «перецеплять» ссылки с Главного Каталога на страницы Уровеня-1…

- Менять местами Разделы в Блоках и Пункты в Разделах

- Менять Картинки «олицетворяющие» Разделы

- Менять названия Блоков Главного Каталога

6) Виды создаваемых страниц 
Общие мысли Заказчика
Визуально представляются различными такие страницы, как, например, Страница Каталога и Текстовая Страница (например, «О компании», «Сотрудничество» и т.п.). Однако, при более пристальном рассмотрении можно увидеть, что Шаблон Текстовой Страницы по сути лишь частично заполненный Шаблон Страницы Каталога.

Соответственно, если нет каких-то «противопоказаний», например, со стороны «раскрутки», то есть смысл ограничиться более сложным Универсальным Шаблоном для Страницы Каталога.

Поля которые необходимы для создания/редактирования Шаблона Страницы Каталога

- Баннер (картинку) - в шапке конкретной страницы = это желательно, но на первом этапе не обязательно

- Заголовок страницы = например «парогенераторы»

Рядом с Заголовком – место для Фото-А

- Подзаголовок страницы = например «электрические парогенераторы»

Рядом с Подзаголовком – место для Фото-Б

-) Фото-А = обычно это лого

-) Фото-Б (Б1, Б2, Б3 и т.д. – до 10) = по числу разделов на странице
-) Фото-В (В1, В2 и т.д. – до 10) = их несколько – обычно это изображения оборудования, сертификаты и прочие картинки

-) Фото-Г = некая «особенная» картинка – например, карта-схема

- Текстовое поле, форматируемое текстовыми редакторами (встроенными в ЦМС или «подшитыми). Редакторы должны обеспечивать как минимум: тип, размер, цвет, «жирность», «курсив», подчеркивание шрифта + создание маркированных списков + регулируемые параметры «отступов от левого края». Текстовых полей на Шаблоне – до 10.

- Таблица – количество столбиков ограничено, например, пятью, а количество строк – «по необходимости». В таблице нужно менять и количество строк-столбиков, и заголовки столбиков, и содержание строк. При этом, тексты таблицы тоже должны иметь возможность форматирования, как и тексты в «Текстовом поле». Таблиц на Шаблоне должно быть несколько – до 10

- Ссылка на скачку документа

Форма загрузки документа для скачки м.б. «пришита» к шаблону страницы, а может быть в каком-то другом месте … но лучше на странице. Ссылок на скачку должно быть много – до 10!

- «Сопутствующие товары» - желательно иметь понимание каких затрат может стоить этот модуль – его задача – выводить «вручную подцепленные» товары с других разделов и страниц для напоминания Клиенту, что он «не все купил».
Желаемые действия с полями Шаблона при конструировании страницы

- Менять поля местами, хотя бы некоторые – основные: Фото, Текстовые Поля, Таблицы. Или – просто включать-выключать – что проще и «приятнее» поисковикам.

- Включать-выключать незаполненные поля, а заполненные, если не
сложно (дорого) так сделать, то было б хорошо тоже «включать-выключать» (если не утяжелит и/или не удорожит программирование)

- Иметь несколько однотипных полей на странице. А именно: …

Если Заголовок, Фото-А,  – обычно нужны лишь вверху, то в некоторых страницах важно иметь возможность иметь несколько текстовых блоков, несколько таблиц, несколько ссылок на скачку. При этом таблицы могут быть разного типа (разного числа колонок, например). Однако, «в идеале» - желательно иметь возможность многократно повторять все поля на странице – до 10 раз. При этом, «Фото-А» и «Заголовок» можно «зацепить» друг за друга, т.к. по отдельности они не используются.

6. Структура Сайта
Ниже представлена структура сайта в виде списка. Для каждого раздела Сайта дано краткое и полное название. Краткое название может использоваться в тех случаях, когда существует ограничение на количество отображаемых символов (например, в графических навигационных элементах).
· КАТАЛОГ
- категории выбираемых товаров

- товары

- карточка товара

· По назначению
- функциональное назначение 
- карточка товара
· О компании
· Сотрудничество
· Регионы

· Контакты
  
  6.1 Структура сайта в виде схемы

Структура сайта в виде графической схеме показана на рисунке 3. 
Рисунок 3- Структура сайта 
6.2 Структура Страниц словами заказчика

Дерево ОСНОВНЫХ страниц примерно такое…

Уровень-0 = Стартовый Каталог ИЛИ Актуальный Каталог ИЛИ Левое Меню

- Стартовый = ссылка на сайт
- Актуальный = ссылка на сайт
- Левое Меню – оно и есть «левое меню»

Страница ОБЩЕГО ТИПА оборудования

- Например, такая = ссылка на сайт
Уровень-2 = Страница определенной ЛИНЕЙКИ оборудования

- Например, такая = ссылка на сайт
Прицепленные файлы для скачки подробных ТТХ отдельных моделей

- Это файлы Ворд, ПДФ, Эксель, Картинки

Дерево ВСПОМОГАТЕЛЬНЫХ страниц примерно такое …

Уровень-0 = Стартовый Каталог ИЛИ Горизонтальное Меню ИЛИ Левое Меню

Уровень-1 = Страница Текста

- Контакты

- О компании

- Сотрудничество

- Полезная информация

Уровень-2 = Некое расширение…

- Например, «полезной информации»

Прицепленные файлы для скачки..

- Например, схемы проезда 

- Инструкции 

- И т.п.
7. Описание разделов Сайта

7.1 Главная страница

Главная страница является основной точкой входа на Сайт.

· Назначение главной страницы

· Идентифицировать ООО “Юрал” как ТМ, которая продает качественную продукцию для клиентов;

· Информирование посетителей, впервые пришедшие на Сайт, о ТМ ООО ”ЮРАЛ”;

· Обеспечивать доступ ко всем основным разделам Сайта (разделам 1-го уровня и возможно 3-его уровня левого меню, если таковы будут присутствовать);
· Информирование посетителей о новостях компании (посредством информационного блока/слайдера).

Главная страница должна содержать следующие основные элементы:

· Идентификационные данные

К идентификационным относятся данные, позволяющие отождествить сайт с ТМ ООО “Юрал” 
· Название ТМ;
· Фирменный стиль

· Слоган;
· Копирайт.

· Навигация по разделам 1-го уровня

На странице должны присутствовать ссылки на следующие разделы 1-го уровня:

· Каталог
· О компании
· Сотрудничество
· Регионы
· Контакты

             На странице должны присутствовать ссылки:

· Новости

· Каталог

· Карта сайта

· Документы

· Ссылки на социальные сети
Ссылки на разделы должны быть визуально отделены от основной навигации. Возможна их реализация в виде пиктограмм и/или названий. 

7.2 Внутренние страницы (общие требования)
Все внутренние страницы сайта должны содержать следующие элементы (шапка).

· Идентификационные данные

К идентификационным относятся данные, позволяющие отождествить сайт с ТМ ООО “Юрал”:

· Логотип

· Фирменный стиль

· Копирайт (информация о принадлежности сайта ТМ ООО Юрал”)
· Навигация по разделам 1-го уровня

На странице должны присутствовать ссылки на следующие разделы 1-го уровня:

· Каталог

· По назначению

· О компании

· Сотрудничество

· Регионы

· Контакты

· Навигация по разделам 3-го уровня

На странице должны присутствовать ссылки на  разделы 3-го уровня данной тематики оборудования, а так же сопутствующие товары, предлагаемые с этим оборудованием.
               На странице должны присутствовать ссылки (подвал):

· О компании
· Сотрудничество
· Регионы
· Контакты
Ссылка на текущий (выбранный) раздел должна быть визуально выделана относительно других.
· Навигация по разделам 2-го уровня

На страницах разделов, имеющих внутренние разделы, должны присутствовать ссылки на разделы 2-го уровня, соответствующие текущему разделу 1-го уровня. Ссылка на текущий (выбранный) раздел должна быть визуально выделана относительно других.

Необходимо предусмотреть возможность последующего расширения перечня разделов 2-го уровня.

· Заголовок раздела

Предполагается наличие панели с названием текущего (выбранного) раздела сайта в виде текста и/или графического изображения в верхней части страницы.

7.3 Служебные страницы (общие требования)

Все служебные экраны должны быть выполнены с учетом дизайна сайта.

Страницы 404 Not Found оформляются в дизайне сайте и отображают логотип, панель меню первого уровня, текстовую информацию и дублирующее нижнее меню:

Ошибка 404. Страница не найдена.

Возможно, Вы неправильно написали адрес?

Перейти на главную страницу.

“Главная страница” - ссылка, при клике на которую осуществляется переход на главную страницу сайта.

     7.4 Раздел “Каталог”
Назначение раздела:

· Возможность просмотреть информацию продаваемого товара с подробным описанием каждого.

· Навигация по разделам 2-го и 3-его уровня
На странице должны присутствовать ссылки на следующие разделы 3-го уровня:

· Категория

· товары

Страница раздела должна содержать

· Слева меню с категориями товаров. Группа товаров содержит блок с категориями, со списком товаров. Пользователь может выбрать категорию или сам товар при нажатии на раздвигающийся блок, в котором указано наименование товаров в этом категории.

· Так же на странице должны присутствовать хлебные крошки (рисунок 2) , по которым пользователь сможет мгновенно переходить на любой шаг назад или использовать “всплывающее меню”, а так же кнопку браузера “Назад’.
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Рисунок 2 – Пример отображения “хлебных крошек”

     7.5 Раздел “О компании ”
Назначение раздела
· информирование посетителя о компании. 
· навигация по разделам 1-го уровня 
На странице должны присутствовать следующие ссылки: 
· Контакты
· Сотрудничество

7.6 Раздел “Сотрудничество”

Назначение раздела:

· Предоставить необходимую информацию для пользователей имеющие интерес к  сотрудничеству с данной ТМ. 
· Навигация по разделам 1-го уровня

     7.7 Раздел “Регионы”
Назначение раздела:

· Информирование пользователя о способах сотрудничества и методах доставки товара
· Информация о сотрудничестве с транспортными компаниями. 
     7.8 Раздел “Контакты”

      Назначение раздела.
· Предоставить посетителям сайта контактную информацию (адрес офиса, контактные телефоны, контактный e-mail)

На странице должны присутствовать:
· Контактная информация

· Реквизиты

· Карта проезда

· Форма обратной связи с полями: 

- Обязательные поля*

- Введите имя*

- Введите Ваш e-mail-

- Выберете тему сообщения*

- Введите текст Вашего сообщения*

- Captcha
После отправки посетителем сообщения посредством данной формы на указанный в свойствах раздела E-mail адрес (управляется через администраторский модуль) отсылается письмо с содержимым полей формы. 

8 Этапы разработки сайта

8.1 SEO- анализ              - Не утверждено, оставили работу после разработки
Работа по документу утвержденным заказчиком: «27122016 План работ по SEO для ООО ЮРАл»
   8.2 Разработка схематического дизайна сайта           -  Цена: 5 000 руб.
8.2.1 Разработка схематического дизайна сайта всех страниц.

8.2.2 Утверждение структуры сайта с заказчиком.
   8.3 Разработка дизайна                                                   -  Цена: 20 000 руб. 
8.3.1 Зарисовка нескольких вариантов главной страницы сайта, ориентируясь на представление заказчика, схематического дизайна сайта утвержденным заказчиком и Брифа. 

8.3.2 Делаем правки в дизайне, корректировки 

8.3.3 Утверждение главной страницы.

8.3.4 Зарисовка второстепенных страниц сайта

8.3.5 Правка, утверждение.
  8.4 Верстка                                                                         -  Цена: 25 000 руб.
Вёрстка дизайна сайта (перевод в код).
  8.5 Программирование                                         -  Цена: 28 000 руб.
Установка сайта на тестовом домене Исполнителя. 

Создание базы данных. «Натяжка» верстки сайта на CMS систему WordPress. Подключение всех необходимых модулей. Настройка/создание панели управления сайтом по требованиям заказчика.
  8.6 Тестирование

Тестируем сайт на корректность работы, обнаруживаем недочеты/недоработки. Исправляем. 
  8.7 Наполнение

Наполнение сайта небольшим количеством контента, создание новых страниц/записей. 
  8.8 Тестирование

Проверка работоспособности сайта в целом. Проверка работоспособности всех модулей сайта, форм. Обучение заказчика удобством работы через панель управления. 
  8.9 Внутренняя SEO – оптимизация                           -  Цена: 7 000 руб.
Составление мета тегов для страниц, прописываются мета теги на основных страницах, прописывание ключевых слов. Оптимизация под поисковые системы.  
  8.10 Подписание АКТА приёма работ

Отправляется СДЭК-ом заказчику акт приема работ по разработке сайта. Заказчик в свою очередь отправляет подписанные документы исполнителю. Бесплатная поддержка сайта 22 рабочих дня  после разработки/подписания акта приема работ.
  8.11 SEO – продвижение 

Заключение отдельного договора на продвижение сайта в сети интернет. В договоре прописаны все условия работ, а также план работ.
ВНИМАНИЕ!!! Цены на работы указаны с учетом стандартных разработок сайта и могут варьироваться в любую сторону. Если по требованию заказчика  разработка любого этапа была прервана и он изменил требования к любому из этапов разработки сайтов, то Исполнитель в праве с согласия заказчика потребовать дополнительную плату.
9. Система статистики посещаемости сайта

После размещения проекта в сети в открытом доступе Исполнителем производится установка счетчиков посещаемости на сайте. 

Счетчики посещаемости 

Исполнителем производится установка скрытых (не видимых на сайте) счетчиков яндекс. метрика и Google Analytics)

Системы статистики позволяют учитывать:

- количество посетителей сайта (в том числе с разбивкой на разные временные промежутки)

-  количество просмотренных страниц и самые популярные страницы ресурса

-  географию визитов

-  список ключевых слов, по которым приходят посетители

-  список и долю поисковых систем, каталогов и рейтингов, с которых приходят посетители

-  поведение пользователей (сколько времени пользователи проводят на сайте, на какие страницы приходят, с каких уходят)

-  и даже больше, расширенное описание функционала на примере Google Analytics 
10. Регистрация в поисковых системах, каталогах

Данным техническим заданием не оговаривается.
11 Перечень предоставляемых Заказчиком материалов

Заказчик предоставляет следующие материалы необходимые для разработки Интернет-ресурса:

	Наименование материалов
	Возможные форматы предоставления материалов

	Текстовые материалы для Информационных разделов интернет-ресурсаа (со ссылкой на графические материалы)
	MS Word, RTF

	Видео материалы
	Flv (Flash Video)

	Графические материалы для шаблона страниц, информационных разделов интернет-ресурса (с указанием разделов)
	Jpeg, GIF, PSD, Tif


 

12. Ответственность сторон

Стороны обязуются ни в каком случае, и ни при каких обстоятельствах не разглашать конфиденциальную информацию, полученную в ходе работы над проектом.

13. Порядок контроля и приемки работ

Заказчик обязуется рассмотреть результат работ Исполнителя по каждому из этапов в течение 5 рабочих дней с момента предоставления Исполнителем выполненных работ. Результат работ размещается в Интернете по адресу: http://test.lained.ru
В случае указания Заказчиком конструктивных замечаний к представленному дизайн-макету допускается отрисовка до трёх дополнительных, визуально отличающихся от уже представленных, дизайн-макетов за дополнительную плату. 
В случае отказа от приемки работ Заказчик обязан в течение указанного срока предоставить Исполнителю в письменном виде перечень требований, выполнение которых является условием приемки работ.

Окончательный утвержденный результат работ размещается на сервере и/или предоставляется Заказчику на компакт-диске.
14. Ответственные лица 

	Сторона
	
	Ответственность

	Заказчик
	
	Предоставление всей необходимой информации по запросу Исполнителя

Обеспечение связи между представителями Заказчика и Исполнителя

	Исполнитель
	
	Предоставление необходимой информации,

Обеспечение связи между представителями Заказчика и Исполнителя,

техническая консультация
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